Temat: Prezentacja multimedialna: Język reklamy.
Cele:

· obserwowanie współczesnego języka reklamy i odnajdywanie w niej charakterystycznych zjawisk,

· rozwijanie umiejętności wyszukiwania i selekcjonowania materiału w zasobach bibliotek, Internecie oraz wykorzystywanie znalezionych informacji,

· doskonalenie umiejętności posługiwania się językiem polskim, poszerzania zasobu słownictwa,

· doskonalenie umiejętności współpracy w grupie.

Etapy realizacji:

· Rozdzielenie zadań, m.in. wytypowanie osób, które będą wyszukiwać materiały w czasopismach, Internecie

· Zdecydowanie o formie prezentacji, segregacja i wyselekcjonowanie materiału, określenie zakresu prezentacji.

· Ustalenie sposobu prezentacji.

· Opracowanie materiałów, które będą rozdane koleżankom i kolegom – obserwatorom prezentacji.

